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Introductie

Wolter Tjeenk Willink

ÅOprichter/directeur Traffic Builders BV

ÅVoorzitter IAB Taskforce Search

ÅMarketingachtergrond (CE / NIMA B)

ÅBlogger op o.a. TBlog, Marketingfacts

ÅGastspreker op div. congressen, gastdocent Neyenrode & 

InHolland
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Introductie

Traffic Builders

ÅSpecialist in zoekmachinemarketing sinds januari 2001

ïZoekmachine-optimalisatie (SEO)

ïCampagnemanagement (SEA)

ïConversie-optimalisatie

ÅDNA: structurele aanpak, marketinggedreven, resultaatgericht

ÅAccreditaties van o.a. Google Adwords, Yahoo web analytics 

(IndexTools), WebTrends, Omniture SiteCatalyst
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Traffic Builders zoekmachine marketing

Cijfers, trends & ontwikkelingen
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

ÅInternet na TV het meest gebruikte medium in Nederland
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

ÅInternetgebruik naar activiteit per categorie, NL
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

ÅInternetgebruik naar activiteit, NL
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

Å30% van de internetgebruikers benut social media

ïSocial network sites

ïSocial bookmark sites

ïBlogs

ïRSS distributors

ïMini-blog apps.

ÅSocial media ópresenceô beµnvloedt rankings
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

ÅBudgetaandeel online vs. offline 2007/2008, NL
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Cijfers, trends & ontwikkelingen
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ÅVerschuiving van mediabudgetten 2007-2008, NL

Internet +24%
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

ÅSchatting online marketing uitgaven 2007, NL (IAB)
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Cijfers, trends en ontwikkelingen

Traditioneel denken: mediainzet resulteert in direct traffic
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ÅEtc.
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ÅSocial media

ÅEtc.

Online media
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Cijfers, trends en ontwikkelingen

Nieuwe situatie: overige media stuwen ñSearchò
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