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Agenda

A Introductie

A Belangrijkste cijfers, trends & ontwikkelingen

A Zoekmachinemarketing vs overige marketingkanalen
A ROI attribution: welk kanaal claimt het succes?

A Effectieve strategie & aanpak zoekmachinemarketing
A Vragen/cases deelnemers
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Wensen en doelstellingen
deelnemers

A Wat is uw leerdoel m.b.t. deze workshop?
A Welke uitdagingen spelen bij uw organisatie?
A Welke praktijkcases kunnen we evt. behandelen?
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Introductie

Wolter Tjeenk Willink
A Oprichter/directeur Traffic Builders BV
A Voorzitter IAB Taskforce Search

A Marketingachtergrond (CE / NIMA B)
A Blogger op o.a. TBlog, Marketingfacts

A Gastspreker op div. congressen, gastdocent Neyenrode &
InHolland

Organisatie:
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Introductie

Traffic Builders
A Specialist in zoekmachinemarketing sinds januari 2001
I Zoekmachine-optimalisatie (SEO)
I Campagnemanagement (SEA)
I Conversie-optimalisatie
A DNA: structurele aanpak, marketinggedreven, resultaatgericht

A Accreditaties van 0.a. Google Adwords, Yahoo web analytics
(IndexTools), WebTrends, Omniture SiteCatalyst

Organisatie:
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

Traffic Builders zoekmachine marketing

Organisatie:
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

A Internet na TV het meest gebruikte medium in Nederland
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

A Internetgebruik naar activiteit per categorie, NL
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E Searching products &
services

B Transactional use

E Entertainment

B News & actualities

® \Work/employment
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

A Internetgebruik naar activiteit, NL
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Organisatie:
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

A 30% van de internetgebruikers benut social media
i Social network sites LinkedfJ "%

i Social bookmark sites[i[li ﬁreddn @®
¢ Blogs MFACTS
I RSS distributors & FeedBurner

I Mini-blog apps.
ASoci al medi a opresenceld bepunyv
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Cijfers, trends & ontwikkelingen
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Cijfers, trends & ontwikkelingen
A Verschuiving van mediabudgetten 2007-2008, NL
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

A Schatting online marketing uitgaven 2007, NL (I1AB)
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Cijfers, trends en ontwikkelingen

Traditioneel denken: mediainzet resulteert in direct traffic
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Cijfers, trends en ontwikkelingen

Ni euwe situati e: overlge “medi

ARadio /ITV

Offline [

. APrint
m ed Ia FOutdoor

AEtc.

ABanner advertising

O N I | ne Aaffiliate marketing

AE-mail marketing

. ASocial media
media Aoocial med

@TRAFFICBUILDERS Orgatitsate

SEARCH ENGINE MARKETING PROFESSIONALS

BBP


http://www.sesamsterdam.nl/

