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Voorzitter IAB Taskforce Search

Marketingachtergrond (CE / NIMA B)

Blogger op o.a. TBlog, Marketingfacts
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Traffic Builders

Zoekmachinemarketing specialist sinds januari 2001

Accreditaties van o.a. Google Adwords, Yahoo web analytics 

(IndexTools), WebTrends, Omniture SiteCatalyst

Kernwaarden:

Marketinggedreven, proactief en resultaatgericht

Altijd maatwerk, géén ñone size fits all oplossingò

Performance-based prijsmodellen mogelijk
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Zoekmachinemarketing

cash cow?

Speelveld verandert snel

Noodzaak tot integrale of

ñholistische aanpakò

Zoekmachinemarketing vs. overige kanalen
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Rol van zoekmachinemarketing

Research, bijv. helpen vormgeven van concepten

Testen, bijv. testen van offline DM ótag linesô in Adwords

Branding, bijv. naamsbekendheid ondersteunen

Genereren van kwalitatief goede bezoekers

Conversie is taak van de website, verkeersbron is beïnvloeder
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Mediakeuze en budgetallocatie

Welke marketingkanalen zetten we in?

ïBranding vs. leadgeneratie/sales

ïOpeenvolging van kanalen in het koopproces

Hoe budgetteren we deze marketingkanalen?

ïWie betaalt? Marketing versus sales

ïVast vs. flexibel budgetteren (performance-based)

Belangrijkste uitdagingen bij integratie
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Coördinatie tussen kennisdragers:

Afstemming tussen partijen

Inhouse uitvoeren versus uitbesteden

Creëren van draagvlak

Management

Andere stakeholders: PR, sales, marketing, ICT, aftersales
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Meten van marketingresultaten:

Cross-media ROI attribution

Meetbaarheid van offline kanalen

Belangrijkste uitdagingen bij integratie:

http://www.traffic-builders.com/tblog
http://www.traffic-builders.com/tblog
http://www.traffic-builders.com/tblog


Pag. 11 | Integratie zoekmachinemarketing in de marketingmix

Copyright Traffic Builders B.V. 2009 - Alle rechten voorbehouden

Bezoek ook TBlog, hèt zoekmachinemarketingblog op www.traffic-builders.com/tblog

Cijfers, trends & ontwikkelingen

http://www.traffic-builders.com/tblog
http://www.traffic-builders.com/tblog
http://www.traffic-builders.com/tblog


Pag. 12 | Integratie zoekmachinemarketing in de marketingmix

Copyright Traffic Builders B.V. 2009 - Alle rechten voorbehouden

Bezoek ook TBlog, hèt zoekmachinemarketingblog op www.traffic-builders.com/tblog

Schatting online marketing uitgaven 2007, NL (IAB)

Cijfers, trends & ontwikkelingen

Banners & content 
integration

15% Banners in Search/E-
mail/Popup

10%

Search engine 
marketing

50%

Other
25%

Banners & content integration

Banners in Search/E-mail/Popup

Search engine marketing

Other
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Traditioneel denken: mediainzet resulteert in ñdirect 

trafficò

Cijfers, trends en ontwikkelingen

ÅRadio /TV

ÅPR

ÅPrint

ÅOutdoor

ÅEtc.

Offline media

ÅBanner advertising

ÅAffiliate marketing

ÅE-mail marketing

ÅSocial media

ÅEtc.

Online media
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Nieuwe situatie: overige media stuwen ñSearchò
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