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Agenda

© Zoekmachinemarketing vs overige marketingkanalen
? Belangrijkste cijfers, trends & ontwikkelingen

2 ROI attribution: welk kanaal claimt het succes?
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Introductie
Wolter Tjeenk Willink

© QOprichter/directeur Traffic Builders BV

2 Voorzitter IAB Taskforce Search

? Marketingachtergrond (CE / NIMA B)
? Blogger op o.a. TBlog, Marketingfacts

? Gastspreker op div. congressen, gastdocent Neyenrode &

InHolland
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Introductie
Traffic Builders

? Zoekmachinemarketing specialist sinds januari 2001

? Accreditaties van o.a. Google Adwords, Yahoo web analytics
(IndexTools), WebTrends, Omniture SiteCatalyst

Kernwaarden:
? Marketinggedreven, proactief en resultaatgericht
? Altijd maatwerk, géénin o ne s i omossingot s al |

? Performance-based prijsmodellen mogelijk
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Zoekmachinemarketing vs. overige kanalen
¥ Zoekmachinemarketing

cash cow?

? Speelveld verandert snel

g
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2 Noodzaak tot integrale of {<iw

Nholil stil sche
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Zoekmachinemarketing versus overige
marketingkanalen

Rol van zoekmachinemarketing

? Research, bijv. helpen vormgeven van concepten

© Testen, bijv.testenvan of fl i ne [Bdiordst ag
? Branding, bijv. naamsbekendheid ondersteunen

? Genereren van kwalitatief goede bezoekers

Conversie is taak van de website, verkeersbron is beinvloeder
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Belangrijkste uitdagingen bij integratie

Mediakeuze en budgetallocatie

2 Welke marketingkanalen zetten we in?

I Branding vs. leadgeneratie/sales
I Opeenvolging van kanalen in het koopproces

? Hoe budgetteren we deze marketingkanalen?

I Wie betaalt? Marketing versus sales
I Vast vs. flexibel budgetteren (performance-based)
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Belangrijkste uitdagingen bij integratie:

Codrdinatie tussen kennisdragers:

? Afstemming tussen partijen

2 Inhouse uitvoeren versus uitbesteden

Creéren van draagvlak
2 Management

? Andere stakeholders: PR, sales, marketing, ICT, aftersales
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Belangrijkste uitdagingen bij integratie:

Meten van marketingresultaten:
? Cross-media ROI attribution

2 Meetbaarheid van offline kanalen
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Cijfers, trends & ontwikkelingen
? Schatting online marketing uitgaven 2007, NL (IAB)

Banners & content
integration
Other 15% Banners in Search/E-
[ mail/Popup

10%

® Banners & content integration

“ Banners in Search/E-mail/Popup
u Search engine marketing

u Other

Searc
marketing
50%
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Cijfers, trends en ontwikkelingen
Traditioneel denken: medi a

traffico

ﬁgadio ITV
. . R
Offline media G
e

ABanner advertising
Anffiliate marketing

O N I | ne m ed | 5 I AE-mail marketing

ASocial media
AEtc.
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Cijfers, trends en ontwikkelingen
NI euwe situatie: overige m

ARadio /ITV

Offline &
med |a FOutdoor

ABanner advertising
Anffiliate marketing
AE-mail marketing

ASocial media
AEtc.
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